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180 bussruter 

5 hurtigbåtsamband  

20 fergesamband  
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Årskonferanse Fjordvegen Rute 13 
Konrad Lillevevang – Møre og Romsdal fylkeskommune/FRAM 



Hva har vi gjort? 

«Pakket» turer til attraktive destinasjoner 
- bruker kun eksisterende ruter 

Gjort turene lett tilgjengelig –  
kan kjøpes på nett eller over disk  

Markedsført tilbudet via destinasjonsselskapene  
og noe egen markedsføring 
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Tett samarbeid med destinasjonsselskapene 

Møre og Romsdal fylkeskommune ansvarlig for 
planlegging av ruter, priser, turbeskrivelser 

Har satt ut håndtering av agenter til  
Destinasjon Ålesund og Sunnmøre 

Foto: Sverre Hjørnevik 

Hvordan jobber vi? 



Booking, billett, beskrivelse 
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Erfaringer 
Første sesong, 2016 
• Omsetning: 1,75 mill. kroner 
• Reisende: 3.678 
• Dekningsgrad: 23% 
• Svært positivt mottatt 
• Få uønskede hendelser 
 
Andre sesong, 2017 
• Omsetning: 2,83 mill. kr (+60%) 
• Reisende: 6.358 (+73%) fra 91 land   
• Dekningsgrad 59 % 
• Konseptet mer etablert 
• Noen turer utgjør en stor del av omsetningen 
• Få «kriser»  
• Nasjonal oppmerksomhet 
 
Utvikling, 2018 
• Omsetningsmål 3,5 mill. 
• 6 nye turer (totalt 40) 
• Antall bestillinger per 30.04 opp 55 % sammenliknet med samme tid 2017 (776 vs 502) 
• Hopperguide tilgjengelig for 4 turer (testprosjekt) 
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Vinn-vinn-vinn 

 

• Flere reisende med rutegående buss/ferge/hurtigbåt 
 

• Gir reiselivsaktører et klimavennlig produkt å selge 
 

• Godt valg for den miljøbevisste turist 
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